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1. Cel i postanowienie

Celem pracy dyplomowej jest stworzenie spdjnego systemu identyfikacji wizualnej dla
wtasnej marki odziezowej ,Blaze”. Zaprojektowanie logo oraz opracowanie ksiegi znaku.
Stworzenie wzoréw, metek na koszulki, ulotek oraz opakowania do wysytki, wizytéwek
firmowych, naklejek, materiatéw promocyjnych na ,lInstagram” oraz projektu strony
internetowej marki na komputery oraz urzgdzenia mobilne. Catos¢ w odwaznym charakterze
marki oraz w oparciu o aktualne trendy.

2. Realizacja projektu

W rozwazaniach teoretycznych autorka skupita sie na dwéch tematach, ktére nawigzujg do
wiasnej marki odziezowej. Przyblizyta pojecie trendu w rozumieniu wspoétczesnym, bazujgc
na trendsetterkiej aplikacji mobilnej ,Tiktok”. Temat zostat poruszony z uwagi na inspiracje,
ktorg czerpie z trendéw wyznaczanych przez media spotecznosciowe. Dodatkowo omowita
problem dotyczacy kradziezy wzordw przez znane marki odziezowe, nawigzujgc tym samym
do wtasnej marki, dla ktérej samodzielnie projektuje wzory.

Realizacja projektu odbyfa sie schematycznie. W pierwszej kolejnosci autorka omdwita oraz
przyblizyta charakter firmy. Jakie s3g jej cele, czym sie zajmuje oraz czym sie inspirowafa,
tworzgc osobowos¢ marki. Wspomniata o gtéwnych zatozeniach marki, czyli ,One size fits
all” w wolnym ttumaczeniu ,,uniwersalny” to hasto, ktére ISni na plakatach promujacych
kolekcje marki oraz ,Clothes Have No Gender” (tt. ,Ubrania nie majg pici”), ktdry popiera
réoznorodnos¢ oraz wyklucza seksualizowanie ze wzgledu na stré;j.



Nastepng wazng kwestig, ktéra zostata omdwiona to wybdr nazwy oraz oczywiste
nawigzania do symbolu ognia. Nazwa sugeruje wizerunek osobowosci marki, dlatego ,Blaze”
kojarzy sie z mtodzienczym zapatem oraz chaotyczng naturg. Nazwa jest krétka oraz
chwytliwa, uzycie jezyka angielskiego nie ogranicza polskich klientéw z uwagi na prostote
uzytego stowa, dodatkowo stwarza warunki do rozszerzenia grupy docelowej poza granicami
panstwa. Wyraz ,Blaze” posiada potencjat typograficzny, dlatego ukfada sie w ciekawy
sposéb zaréwno w tekscie, jak i w logotypie.

Poszukiwania znaku oraz testowanie réznych rozwigzan projektowych pozwolity na wybér
kompozycji typograficznej z elementem graficznym, ktéra odzwierciedla charakter marki.
Nieregularny ksztatt ptomienia symbolizuje rdéznorodnos¢ oraz nieprzewidywalnosé
trendéw. Topniejgca litera ,b” ma za zadanie ukazaé¢ chaotyczny, nieokietznany wptyw
trendéw na otoczenie. Typografia uspokaja kompozycje oraz wprowadza monotonnosé,
ktéra pojawia sie na rynku po rozpoczeciu pogoni za nowoscia.



Inicjat sktada sie z potgczenia liter ,b” (tgcznie z ptomieniem) oraz ,z”. Uzywany jest na
metkach o matych powierzchniach zadruku oraz materiatach na media spotecznosciowe.
Dzieki swojemu kompaktowemu rozmiarowi idealnie nadaje sie na formaty spotecznosciowe
0 ograniczonych wymiarach. Zawiera wszystkie elementy logotypu, tyle ze w skrdconej
formie, z uwagi na to moze wystepowac samoistnie.



Autorka stworzyta Ksiege Znaku, ktéra zawiera opisy oraz wszystkie pomniejsze elementy,
z ktérych zbudowany jest znak. Dzieki temu wiadomo doktadnie, jaka kolorystyka zostata
uzyta do stworzenia logo oraz jaki zachowaé odstep od innych elementéw, umieszczajac
logotyp na koszulce. Ksiega znaku nie tylko jest niepodwazalnie potrzebna w przypadku
pracy z roznymi grafikami, ale i pomaga uporzgdkowac i przechowywac potrzebne elementy
w jednym zbiorowym miejscu. Petni funkcje instrukcji, ale réwniez profesjonalnej wizytéwki
marki. Pozwala zaoszczedzi¢ czas w przypadku niejasnosci projektowych i watpliwosci
dotyczacych koloréw. Co wiecej, konkretnie sygnalizuje ktére wersje logo sg oryginalne
i dozwolone do uzytku, a ktore nielegalnie zmodyfikowane.



Dopuszczalne tto
Dozwolone warianty tta
#1111 #242424 #555555 #B3B3B3 Dopuszczalne jest umieszczanie

logotypu na ttach bedgcymi
odcieniami popielatymi lub czarnym.

W przypadku umieszczenia logotypu
na jasnym tle lub kalorowym, ktéry
jest odcieniem zblizonym do koloréw
marki zaleca sie wykorzystanie

#DB8836 #DC5E20 #DBAA37 #ECDD56 achromatycznej wersji znaku.

Specjalnie zaprojektowane tto
llustracja, na ktérej moze

byc pokazany znak zawiera
potqczone kolory marki ujete
w abstrakcyjnym wzorze.

Pliki pomocne do wydruku tta
technikq sitodruk dostepne do
pobrania pod linkiem:

https://www.mediafire.com/
folder/51b0idvkobyto/Sitodruk
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Kolorystyka

Wersja full color:

HEX #DB8836

RGB 219/136/54

CMYK 0/38/75/14

HEX #DC5E20

RGB 220/94/32

CMYK 0/57/85/14

HEX #DBAA37

RGB 219/170/55

CMYK 0/22/75/4

HEX #1111

RGB 17/17/17

CMYK 0/0/0/93

Pliki pomocne do wydruku

logotypu technikq sitodruk

dostepne do pobrania pod linkiem:
#DBB836 #DC5E20 #DBAA37 #1NN

https://www.mediafire.com/folder/

nys111670Itke/Sitodruk
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Nastepnie zaprojektowane zostaty zestawy nadrukdw. Jest to arkusz A4 z grafikami na
papierze termo aktywnym. Klient po zakupie pakietu, w ktéry sktad wchodzi koszulka oraz
wybrana ,paczka” ze wzorami ma mozliwos¢ swobodnej zabawy grafikami i umieszczania ich
nie tylko na koszulce, ale i na innych posiadanych juz tekstyliach. Tto nie posiada koloru,
dlatego wycinanie i modyfikowanie wzordéw jest tatwiejsze.



Znakowanie ubran to nieodtgczna cze$é¢ zwigzana z przemystem odziezowym. Autorka
postawifa na trzy metki, jedna umieszczona w klasycznym miejscu od wewnetrznej strony
koszulki na wysokosci karczku, druga na dolnym kraficu ubrania pietnascie centymetréw od
bocznego szwa, natomiast trzecia papierowa zostata przywigzana ozdobng tasiemka
satynowa do gornej metki. Dla klientédw, ktdrzy przezornie pozbywajg sie goérnej metki,
»,Blaze” wychodzi z ciekawym rozwigzaniem. Dolna metka dumnie reprezentuje marke na
koszulce, natomiast potrzebne informacje na temat dbania o materiat, skfadzie oraz
rozmiarze znajdujg sie na papierowej metce, umieszczanej osobno. Metke z logo firmy
zaleca sie zachowac i w przypadku watpliwosci przy praniu lub prasowaniu mie¢ pod reka.



Finalizacjg projektu byto zaprojektowanie materiatéw, ktére wptyng na odbidr marki przez
klientow, ktérzy zakupili produkty ,Blaze”. Zwykty karton wysytkowy zostat wzbogacony
o matowa naklejke z motywem nawigzujgcym do marki. Delikatny akcent w postaci tasmy
samoprzylepnej informuje klienta, od kogo jest przesytka.

Po otwarciu przesytki klientowi ukazuje sie produkt zapakowany w czarng bibutke,
przewigzany pomaranczowg tasiemka, zabezpieczong naklejkg, ktéra przedstawia sygnet
»,Blaze”. Zatgczone jest réwniez podziekowanie dla kupujgcego za zainteresowanie sie
marka.



Po zapoznaniu sie z podziekowaniem oraz rozpakowaniu bibutki klientowi ukazuje sie
kwadratowa, czarna koperta zaklejona naklejkg firmowg, pod spodem arkusz ze wzorami

zawiniety wokét koszulki oraz posktadang, oznakowang koszulke z przyczepiong papierowa
metka.

W $rodku koperty klient znajdzie wizytowke marki z danymi teleadresowymi, instrukcje jak
umiesci¢ nadruki na koszulce oraz ulotke, ktéra informuje klienta o tym, w jaki sposéb

postepowac ze wzorami oraz przyktadowe uzycie wzorow, z ktérego moze skorzystaé
w ramach inspiracji.



Z racji poczatkéw ,,Blaze”, ktdre rozgrywajg sie za posrednictwem Internetu i social mediow
autorka przygotowata projekty, ktére zobrazujg dziatanie marki w przestrzeni cyfrowej.
Klienci, chcac zakupi¢ produkty marki, bedg zmuszeni ztozy¢é zamodwienie przez strone
internetowg lub mailowo. Co wazne strona zostata zaprojektowana zarowno na komputery
oraz laptopy, jak i na urzadzenia mobilne takie jak telefony czy tablety. Prosty i przejrzysty
uktad sprawia, ze nikt nie bedzie czut sie przyttoczony trescig, dodatkowo, jest prosta
i intuicyjna w obstudze.

O nowinkach dotyczgcych promocji oraz nowych wzoréw konsument dowie sie z mediow
spotecznosciowych. Dobrze zbudowane sociale pozwolg na dotarcie do szerszego grona
odbiorcow oraz otworzg drzwi do wielu ciekawych wspétprac.



Identyfikacja wizualna marki obejmuje media spotecznosciowe. Powtarzalne szablony
sprawiaja, ze profil spotecznosciowy jest spdjny, a wykorzystanie kilku kompozycji urozmaica
uktad postowanych materiatéw. Od diuzszego czasu popularng formg udostepniania tresci
na ,Instagramie” jest ,karuzela”. Pozwala na ciekawy rozktad elementow i wyklucza
ewentualny brak przestrzeni projektowej. Wszystko utrzymane w charakterze marki.



3. Informacje o mozliwosci wykorzystania / wykorzystaniu pracy

Powyzszy projekt z pewnoscig nadaje sie do wdrozenia. Wszystkie elementy potrzebne do
zbudowania marki sg gotowe oraz przemyslane. Wzory nawigzujg do aktualnych trenddw,
a grafiki na media spotecznosciowe idealnie wpasujg sie w obecny algorytm aplikacji.
Wszystkie potrzebne informacje dotyczace logo widniejg w Ksiedze Znaku, natomiast
wszystkie ulotki zaprojektowane sg wedtug jednego specjalnie zaprojektowanego,
powtarzalnego szablonu, ktory pozwoli utrzymac spéjnosé marki.
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